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https://instytutboyma.org/pl/
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Projekt opakowania 
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Opakowanie w idealnym stanie 

Pierwszy przykład praktyczny: forma opakowania 



 

7 
 

Drugi przykład praktyczny: stan opakowania 

https://instytutboyma.org/pl/vademecum-przedsiebiorcy-jak-sprzedawac-w-chinach-nowym-tytulem-wydawnictwa-instytutu-boyma/
https://instytutboyma.org/pl/vademecum-przedsiebiorcy-jak-sprzedawac-w-chinach-nowym-tytulem-wydawnictwa-instytutu-boyma/
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Treści wideo, personalizacja oraz content marketing 

Rola influencerów i KOC-ów 

https://blog.payxpert.com/chinese-key-opinion-leaders-kol-ecommerce/
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Trend zainteresowania niszowymi markami 

https://www.thewechatagency.com/niche-brands-china/
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Znaczenie lokalnego podejścia 
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Przykład praktyczny: kampania na chińskiej platformie Xiaohongshu 

Przykład praktyczny: kampania łącząca online i offline 

https://www.eusmecentre.org.cn/publications/e-commerce-marketing-redfern-digital-presents-its-campaign-for-loop/
https://www.thewechatagency.com/hermes-china-digital-marketing-wechat-mini-program/
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https://www.thewechatagency.com/hermes-china-digital-marketing-wechat-mini-program/


 

14 
 

https://focus.cbbc.org/the-rise-and-fall-of-guochao-chinas-nationalistic-branding-phenomenon/
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www.trade.gov.pl


